Elektronicznie podpisany przez:
Andrzej Kosakowski
dnia 28 lutego 2018 r.

UCHWALA NR XXXIV/378/2018
RADA GMINY BARTOSZYCE

z dnia 28 lutego 2018 1.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialéw, z jakich moga by¢ wykonane, dla Gminy Bartoszyce

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 151 art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U. 22017 r. poz. 1875 zpdzn. zm.) oraz art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z2017r. poz. 1073 zpdzn. zm.), wzwigzku z Uchwalg nr
XXVIII/332/2017 Rady Gminy Bartoszyce z dnia 28 czerwca 2017 r. w sprawie przygotowania projektu
uchwaly o zasadach iwarunkach sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialdéw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, uchwala sie, co nastepuje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogdlne

§ 1. 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiecktow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane, dla Gminy Bartoszyce.

2. Integralng cze¢scig uchwaty sg:
1) zalacznik graficzny nr 1;

2) zatacznik nr 2 stanowigcy rozstrzygnigcie w sprawie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Wojta Gminy
Bartoszyce uwag zgloszonych do projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialow, z jakich moga by¢ wykonane;

3. Ustalenia obejmujace przedmiot uchwaty sa ujete w postaci:

1) przepisow ogoblnych okreslajacych zakres spraw regulowanych uchwatg izawierajacych objasnienia
uzytych termindw i pojec;

2) przepisdw szczegdlowych, odnoszacych sie do calego obszaru Gminy i do poszczegdlnych stref Gminy,
oznaczonych w zataczniku graficznym nr 1.

4. Ustalenia okreslone w ust. 3 obowiazujg tacznie.
§ 2. 1. Ustala si¢ nast¢pujacy podziat na obszary Gminy Bartoszyce, z wylaczeniem terenow zamknigtych:
1) strefa zabudowana — obszary zwartej zabudowy wiejskiej okreslone zalacznikiem graficznym nr 1;

2) strefa niezabudowana wzdluz drog nr 51, 57, 512, 592 — obszar poza strefa zabudowanag wzdtuz drég
krajowych nr 51157 oraz droég wojewddzkich nr 5121 592 w odlegtosci 50 m od zewngtrznej krawedzi
jezdni;

3) strefa otwarta — obszar obejmujacy pozostatg czes¢ Gminy Bartoszyce, dla ktdrej majg zastosowanie
przepisy szczegdtowe dla obszaru catej Gminy Bartoszyce, zawarte w rozdziale 2 niniejszej uchwaty.

2. Podzial, o ktérym mowa w §2.1 przedstawiony zostat w zatgczniku graficznym nr 1, wraz z oznaczeniem
terenow zamknietych.

§ 3. 1. llekro¢ w uchwale mowa jest o:

1) banerze reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
jednostronne lub dwustronne, na ktéorym mozliwa jest ekspozycja reklamy o formacie standardowym
nieprzekraczajacym 18 m? i z reklamg przedstawiong na tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym;



2) billboardzie - nalezy przez to rozumie¢ tablicg¢ reklamowa lub urzadzenie reklamowe jednostronne lub
dwustronne, na ktorym mozliwa jest ekspozycja reklamy o formacie standardowym nieprzekraczajacym
18 m?;

3) elementach wygrodzeniowych - nalezy przez to rozumie¢ wszelkie obiekty umieszczone, w celu
wygrodzenia przestrzeni, takich jak: prz¢sta wygrodzeniowe, donice z ro$linnoscia, zywoptot, barierki,
shupki itp.;

4) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, na ktérym mozliwa jest
ekspozycja reklamy o matym formacie do 3 m?, w formie oszklonych szafek;

5) jednej nieruchomos$ci — nalezy przez to rozumie¢ nieruchomos$¢ gruntowa, w rozumieniu przepisow
art. 4 ppkt.1 ustawy zdnia 21 sierpnia 1997 r. o gospodarce nieruchomo$ciami (Dz.U. z2017r.
poz. 624 z poézn. zm.);

6) kasetonie reklamowym- nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, na ktorym mozliwa jest
ekspozycja reklamy o matym formacie do 3 m?, w formie zamknig¢tej konstrukcji z licem wykonanym
z trwalego 1 sztywnego materiatu, posiadajace wewnetrzne zrodlo $wiatla;

7) kiosku — nalezy przez to rozumie¢ obiekt jednokondygnacyjny, niepodpiwniczony, o wiodacej funkcji
handlowej, a takze stoisko na wystawach lub targach;

8) logo, logotypie - nalezy przez to rozumie¢ graficzne przedstawienie marki podmiotu prowadzacego
dziatalnos$¢ gospodarcza, spoteczna, kulturalng itp., stanowigce element identyfikacji wizualne;j;

9) literach przestrzennych - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia reklamowe w postaci przestrzennej formy
napisu, w tym takze logo lub logotypu, nieposiadajace tta, stanowigce reklame Iub nazwe wiasng instytuciji,
montowane na elewacjach, dachach budynkéw, budowlach lub ogrodzeniach;

10) markizie - nalezy przez to rozumie¢ form¢ daszku stalego lub sktadanego, ostaniajacego okno, drzwi,
ogrodek gastronomiczny lub witryne sklepowa, mogacy zawiera¢ wkomponowang w lambrekin reklame;

11) maszcie flagowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, na ktorym mozliwa jest ekspozycja
reklamy, w formie wysokiego stupa lub pionowej konstrukcji, zzamocowana flagg zawierajaca tresci
reklamowe;

12) ogrédku gastronomicznym - nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzne miejsce przeznaczone do sezonowego
$wiadczenia ustug gastronomicznych;

13) podswietlonej tablicy reklamowej, pod§wietlonym urzadzeniu reklamowym, pod$wietlonym szyldzie
— nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe lub szyld z zastosowanym
wewngtrznym lub zewngetrznym zrodle swiatla o stalym natgzeniu;

14) parterze - nalezy przez to rozumie¢ pierwsza kondygnacj¢ nadziemna, niezaglgbiona ponizej poziomu
terenu;

15) pitko chwytach — nalezy przez to rozumie¢ rodzaj obiektu w formie wysokiej konstrukcji z zawieszang na
niej siatka, umieszczang na boisku, ktora stuzy do zatrzymywania lecacych pitek;

16) plakacie — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ w postaci jednostronnego lub dwustronnego druku,
zawierajace tresci reklamowo-informacyjne, umieszczone na elementach przestrzeni dostepnej publicznie;

17) pneumatycznym urzadzeniu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie
reklamowe w postaci nie zwigzanej trwale z gruntem formy przestrzennej, zawierajacej tresci reklamowe
lub informacyjne, przeznaczonej do czasowej ekspozycji/promocji, majacej na celu zaprezentowanie
dziatalno$ci gospodarczej Iub oferty reklamowej, w tym stelaze wystawiennicze, stoiska promocyjno-
reklamowe, balony, bramy, namioty dmuchane i stelazowe, flagi, projekcje, transparenty, sterowce,
maskotki, atrapy produktow itp.;

18) potykaczu - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, na ktérym mozliwa jest ekspozycja reklamy
o malym formacie do 3 m?, wolnostojace, przenosne, ztozone z dwoch lub jednej tablicy reklamowej;

19) powierzchni ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ czes¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, ktore nie stanowi elementéw konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczona do ekspozycji
reklamy lub identyfikacji wizualne;j;



20) pylonie reklamowym- nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, pionowe, wolnostojace,
zamocowane w gruncie, jedno lub wielostronne, o zwartej formie i ksztalcie, stanowiace tlo na catej jego
wysokosci dla prezentowanych na nim tresci reklamowych lub informacyjnych;

21) przepisach odrebnych — nalezy przez to rozumie¢ aktualne w momencie realizacji niniejszej uchwaty
przepisy ustaw wraz z aktami wykonawczymi, normy branzowe oraz ograniczenia w dysponowaniu
terenami wynikajace z prawomocnych i ostatecznych decyzji administracyjnych;

22) przestrzeni dostepnej publicznie - nalezy przez to rozumie¢ obszar stanowigcy szczegodlnie tereny
placow, parkow, zielencow lub ciggéw komunikacyjnych do linii zabudowy wraz z elewacjami frontowymi
i szczegolnie eksponowanymi elewacjami bocznymi budynkéw oraz elementy zagospodarowania widoczne
Z tego obszaru;

23) reklamie mobilnej - nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone
na przyczepach samochodowych, lawetach, innych konstrukcjach i pojazdach, shuzacych wylacznie funkcji
reklamowej, w tym reklame obnoszona;

24) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa do 3m? w formie folii naklejanej na
oknach, witrynach, drzwiach, elewacjach itp.;

25) reklamie okolicznoSciowej - nalezy przez to rozumie¢ reklame umieszczang na okres nie dluzszy niz
30 dni przed wydarzeniem oraz nie dtuzej niz na czas trwania wydarzenia wraz z usuni¢ciem do 14 dni po
tym wydarzeniu, wylacznie kulturalnym, sportowym, spotecznym lub pod patronatem Gminy Bartoszyce
oraz zwigzanej z kampaniag wyborcza prowadzong przez dany komitet wyborczy na terenie Gminy
Bartoszyce;

26) stupie reklamowo — ogloszeniowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe
w ksztalcie walca, stuzace do umieszczania plakatow, ogloszen, reklam i informacji;

27) Systemie Informacji Przestrzennej — nalezy przez to rozumie¢ jednolity system informacji obejmujacy
tablice, znaki informacyjne oraz przestrzenne nos$niki informacji, charakteryzujgce si¢ jednolitosciag
wizualng ikonstrukcyjng, w sklad ktoérych wchodza tablice adresowe, kierunkowe, informacyjne
i turystyczne, z wylaczeniem znakow drogowych;

28) tablicy reklamowej umieszczonej na rusztowaniu lub siatce ochronnej - nalezy przez to rozumie¢
tablice reklamowa montowang na rusztowaniu lub siatce ochronnej i usytuowang na nieruchomosci, na
ktoérej prowadzone sg roboty remontowe lub budowlane, w czasie prowadzenia tych robot;

29) terenach zieleni — nalezy przez to rozumie¢ tereny okreslone w art.5. pkt. 21 ustawy z dnia 16 kwietnia
2004 o ochronie przyrody (Dz. U. z 2017 r. poz. 60 z p6zn. zm.);

30) telebimie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie pelno kolorowego ekranu;

31) totemie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, pionowe, wolnostojgce na shupie
lub pionowej konstrukcji, na ktorym w gornej czesci, powyzej 2/3 calkowitej wysokosci, usytuowana jest
tres¢ reklamowa lub informacyjna;

32) uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejsza uchwale;

33) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe umozliwiajace ekspozycje towarow lub prezentacje
ustug danego lokalu uzytkowego, rozumiane jako przestrzen zawarta pomiedzy oSciezami, lgcznie
z powierzchnia szklenia witryny;

34) wysiegniku - nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe typu semafor,
umieszczone prostopadle do elewacji budynku, wchodzace w przestrzen dostepng publicznie;

35) wystawce — nalezy przez to rozumie¢ ekspozycje towaru, zawierajaca tresci reklamowe;

36) zalaczniku graficznym - nalezy przez to rozumie¢ rysunek okreslajacy podziat obszaru Gminy
Bartoszyce na strefy funkcjonalno-przestrzenne, stanowigcy zatacznik nr 1 uchwaty.

2. Niezdefiniowane pojecia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie zich definicjami okre§lonymi
w przepisach odrgbnych, a w przypadku braku definicji — w rozumieniu powszechnym zdefiniowanym przez
stownik jezyka polskiego.



§ 4. Dla obiektow objetych ochrong konserwatorska majg zastosowanie przepisy odrebne, w tym
w szczegolnosci przepisy ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkoéw i opiece nad zabytkami (Dz. U.
z 2017 r. poz. 60 z pdzn. zm.).

§ 5. W granicach Obszaru Chronionego Krajobrazu Doliny Elmy oraz w granicach Obszaru Chronionego
Krajobrazu Doliny Dolnej Lyny lokalizacja urzadzen reklamowych stanowiacych obiekty budowalne,
o ktorych mowa w ustawie Prawo budowlane, musi uwzglednia¢ odpowiednie przepisy wykonawcze w sprawie
Obszaru Chronionego Krajobrazu Doliny Elmy oraz w sprawie Obszaru Chronionego Krajobrazu Doliny
Dolnej Lyny, w tym w szczegdlnosci zakazy i nakazy.

§ 6. W rozumieniu uchwaly, nastepujace informacje idziela artystyczne nie sa uznawane za tablice
reklamowe 1 urzadzenia reklamowe:

1) tablice numerow adresowych, tablice nazw ulic oraz publicznej informacji turystycznej;
2) tablice informujace o wjezdzie lub wyjezdzie, bez tresci reklamowych, z wylaczeniem logo;
3) gabloty i tablice zawierajace ogtoszenia nieckomercyjne;

4) elementy Systemu Informacji Przestrzennej sytuowane na obszarze calej Gminy Bartoszyce, zgodnie
z przepisami odrgbnymi;

5) tablice iurzadzenia reklamowe widoczne wytgcznie z zamknietych przestrzeni dostepnych publicznie,
takich jak: obiekty wystawiennicze, handlowe, sportowe, targowiska;

6) aranzacje witryn sytuowanych od wewngtrznej strony lokalu uzytkowego w odlegtosci co najmniej 10 cm
od szyby okna witryny, nie przekraczajacy 50% jej powierzchni;
7) ekspozycje prezentujace oferte dzialalnosci, sytuowane od wewngtrznej strony witryny lokalu uzytkowego,

odsuniete co najmniej 10 cm od szyby okna witryny, w postaci spojnego pod wzgledem formatu lub ramek
schematu o facznej powierzchni do 70% powierzchni otworu okiennego;

8) stelaze shuzace wylacznie ekspozycji towaru na zewnatrz obiektu budowlanego, nie zawierajace tresci
reklamowych;

9) informacje o mozliwych formach ptatnosci, godzinach otwarcia, monitoringu, ochronie obiektu, informacje
wymagane przepisami prawa, sytuowane na drzwiach, oknach, witrynach, o powierzchni
nieprzekraczajacej 0,08 m?;

10) informacje o wtascicielu lub operatorze tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego lub innych
urzadzen, w szczegblnosci takich jak: bankomaty, automaty do gier, sprzedazy napojow lub przekasek,
zajmujacych do 10% ich powierzchni;

11) informacje o ufundowaniu o tacznej powierzchni do 5% dzieta artystycznego lub obiektu malej
architektury, a w przypadku budynkéw lub budowli o powierzchni nieprzekraczajacych 0,05 m?;

12) murale artystyczne;
13) tablice i urzadzenia reklamowe, objete zasadami ich sporzadzania w przepisach odrebnych;

14) tresci reklamowe na parasolach, namiotach, markizach, umieszczone plasko na ich powierzchni,
nie podswietlone, nie wychodzace poza obrys ich powierzchni.

§ 7. Przepisy uchwaly dotyczace budynkéw maja zastosowanie réwniez do obiektow budowlanych typu
kiosk.

Rozdzial 2.
Przepisy szczegélowe dla obszaru calej Gminy Bartoszyce

§ 8. Ustala si¢ nastgpujace ogodlne zasady i warunki sytuowania tablic iurzadzen reklamowych, ich
gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, zjakich moga by¢ wykonane,
z wylaczeniem szyldow :

1) w zakresie zasad i warunkow sytuowania ustala si¢:



a) sytuowanie wylacznie jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na catej dlugosci
ogrodzenia, za wyjatkiem, tablic informujacych o sprzedazy badz najmie nieruchomosci, reklam
okoliczno$ciowych oraz na ogrodzeniach tymczasowych dla placow budowy oraz terendéw imprez
masowych nie dluzej niz na czas trwania budowy lub imprezy masowej wraz z usuni¢ciem do 14 dni po
ich zakonczeniu;

b) zakaz sytuowania tablic i urzadzen reklamowych na obiektach matej architektury, za wyjatkiem wiat
przystankowych;

c) zakaz sytuowania tablic iurzadzen reklamowych w liniach rozgraniczajacych drog wewngtrznych,
placéw, ciggdw pieszych i rowerowych, w sposob zaktocajacy uzytkowanie, obstuge i bezpieczenstwo
0s6b i pojazdéw, odczytanie znakéw drogowych i Systemu Informacji Przestrzennej;

d) zakaz sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na urzadzeniach infrastruktury
technicznej, w tym na drogowych obiektach inzynierskich oraz budowlach o funkcji dzwiekochtonnej;

e) zakaz sytuowania tablic iurzadzen reklamowych na oknach, witrynach, drzwiach w szczegdlnosci
reklamy naklejanej i plakatow; za wyjatkiem dopuszczonych form szyldow, reklam okoliczno$ciowych
oraz tablic informujacych o sprzedazy badz najmie nieruchomosci;

f) zakaz sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niszczacych Iub przestaniajacych
balkony, balustrady oraz pozostate detale architektoniczne oraz na elementach gromadzenia odpadéw
statych i toaletach publicznych;

g) zakaz sytuowania tablic iurzadzen reklamowych na dachu, za wyjatkiem dopuszczonych form liter
przestrzennych, kasetonéw reklamowych i telebimow;

h) zakaz sytuowania tablic i urzadzen reklamowych na obiektach o§wiaty, nauki i wychowania, urz¢dach
oraz w granicach terenéw cmentarzy;

i) zakaz sytuowania tablic 1iurzadzen reklamowych w szpalerach drzew, pomnikach przyrody
i pojedynczych drzewach oraz w granicach laséw, chyba ze wynika to z przepisow odrgbnych;

j) zakaz sytuowania tablic i urzadzen reklamowych na zbiornikach wodnych i wodach ptynacych lub na ich
tle, z wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowej, w tym pneumatycznym urzadzeniu reklamowym wylacznie
na czas trwania wystawy lub imprezy plenerowej;

k) zakaz przestaniania elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie, o znaczeniu spoteczno-
kulturowym oraz pola widocznos$ci kamer wizyjnych;

1) zakaz sytuowania reklamy mobilnej w jednym miejscu na czas dtuzszy niz 12 godzin i nie czesciej niz co
500m;

m) sytuowanie jednego masztu flagowego lub jednej grupy masztow, liczacej maksymalnie pig¢ masztow,
w granicach jednej nieruchomosci;

n) sytuowanie ptasko na elewacji, w parterze budynku gablot ekspozycyjnych, realizowanych
w odpowiedniej proporcji wzgledem obiektu;

0) sytuowanie wysiegnikow na elewacji budynku na wysoko$ci nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem
terenu, realizowanych w odpowiedniej proporcji wzglgdem obiektu;

p) sytuowanie reklam w ogrodkach gastronomicznych na markizach, elementach wygrodzeniowych,
wkomponowanych w taki element;

q) sytuowanie na zewnatrz lokalu przy wejsciu lub wjezdzie, ofert z treSciami reklamowymi w formie
potykacza oraz w gablotach ekspozycyjnych wolnostojacych, w ilosci nie wickszej niz jeden na jeden
lokal;

r) sytuowanie tablicy reklamowej umieszczonej na rusztowaniu lub siatce ochronnej na obiektach
remontowanych, nie dhuzej niz na czas trwania remontu z usuni¢ciem ich do 14 dni po jego zakonczeniu;

s) sytuowanie wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w odlegtosci minimum 30 m od
skrzyzowania drog, przejazdu kolejowego lub wezla, przy czym odleglto$¢ obliczana jest od punktu
przecigcia si¢ osi drog lub osi drogi i osi skrajnego toru;



t) nakaz sytuowania urzadzen reklamowych wolnostojacych, w tym billboardow, bannerow reklamowych
w formie trwale zwigzanej z gruntem, tj. z umieszczonym pod powierzchnig terenu fundamentem,
z wyjatkiem shupoéw reklamowo-ogloszeniowych, potykaczy oraz pneumatycznych urzadzen

u) nakaz sytuowania tablic iurzadzen reklamowych w obrebie jednej elewacji lub witryny wedlug
jednolitych zasad, rozumianych jako stosowanie jednakowej formy, gabarytu i lokalizacji reklam;

v) w przypadku konieczno$ci demontazu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, doprowadzié¢
teren lub obiekt do stanu poprzedzajacego ich umieszczenie, w terminie do 14 dni;

w) nakaz utrzymania tablic i urzadzen reklamowych w dobrym stanie technicznym, rozumianym jako stan
nie zagrazajacy bezpieczenstwu ludzi i mienia;
X) sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych wzdtuz drég publicznych regulujg przepisy odrebne.

2) w zakresie gabarytow, standardow jakosciowych i rodzajéow materialéw z ktérych moga zostaé¢ by¢
wykonane ustala si¢:

a) sytuowanie liter przestrzennych, kasetonow reklamowych i telebiméw na dachach o maksymalnej
wysokosci konstrukcji 1/5 wysokosci budynku;

b) sytuowanie plakatow, banerow reklamowych i billboardow o powierzchni ekspozycji nie przekraczajacej
18 m2, nie czesdciej niz co 50 m, chyba ze przepisy szczegdétowe w obszarach strefowych stanowig
inaczej;

¢) sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych, na elewacji budynku o powierzchni nieprzekraczajacej 30%
jej powierzchni, realizowanych w odpowiedniej proporcji wzgledem obiektu, w szczegdlnosci kasetony
reklamowe i gabloty ekspozycyjne;

d) sytuowanie reklam w ogrodkach gastronomicznych na markizach, elementach wygrodzeniowych,
wkomponowanych w taki element, nie przekraczajac 30% jego powierzchni;

e) sytuowanie tablic iurzadzen reklamowych, w tym gablot ekspozycyjnych w wiatach przystankowych
komunikacji publicznej z mozliwoscig ekspozycji dwustronnej, o maksymalnej powierzchni wynoszacej
do 30% powierzchni wszystkich $cian wiaty;

f) sytuowanie tablic informujacych o sprzedazy badz najmie nieruchomosci, takze w formie naklejane;j,
o powierzchni nie przekraczajacej 1 m?, jednak nie wigcej niz jedna na jedng nieruchomos$é, chyba ze
przepisy strefowe stanowig inaczej;

§ 9. Ustala si¢ nastepujace ogolne zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty i liczbe, ktora moze
by¢ umieszczona na nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnosé:

1) w zakresie zasad i warunkow sytuowania ustala sie:

a) sytuowanie szyldow na elewacjach budynkow, wylacznie w poziomie parteru(za wyjatkiem szyldow
w formie liter przestrzennych), a w przypadku, gdy lokale zlokalizowane sg na kondygnacjach wyzszych
od parteru, dopuszcza si¢ usytuowanie szyldow na kondygnacjach, na ktorych zlokalizowane sg te
lokale;

b) sytuowanie szyldow na ogrodzeniach, wytacznie przy wjezdzie i wyjezdzie z nieruchomosci,

¢) sytuowanie szyldow na elewacji budynkéw w formie wysiegnikow na wysokosci nie mniejszej niz 2,5m
nad poziomem terenu;

d) sytuowanie szyldow w sposob zgrupowany w jednym pionie lub poziomie;

e) sytuowanie szyldow w obrebie jednej elewacji budynku, budowli oraz ogrodzenia o zblizonych
wielkos$ciach i kolorystyce;

f) sytuowanie szyldow w sposob, nie zastaniajgcy detali architektonicznych takich jak: parapety, gzymsy,
balustrady, okiennice, malowidla artystyczne;

g) nakaz utrzymania szyldow w dobrym stanie technicznym rozumianym jako stan nie zagrazajacy
bezpieczenstwu ludzi i mienia.

2) w zakresie gabarytéw ustala sie:



a) sytuowanie szyldow na elewacji budynku proporcjonalnie do jego wielkosci,
b) sytuowanie szyldéw na witrynach okiennych do 30% ich catkowitej powierzchni;
3) w zakresie liczby ustala sie:

a) sytuowanie jednego szyldu na elewacji budynku, budowli lub ogrodzeniu, dla jednej dziatalno$ci w nim
prowadzone;j;

b) sytuowanie jednego szyldu w formie pylonu reklamowego lub totemu reklamowego na jednej
nieruchomosci, a w przypadku gdy jeden pylon Iub totem nie zapewni mozliwo$ci umieszczenia szyldow
dla kazdej dziatalnos$ci, dopuszcza si¢ usytuowanie drugiego;

¢) sytuowanie na terenie jednej nieruchomosci szyldu w formie masztu flagowego, w liczbie nie wigkszej
niz jeden masz lub jedna grupa liczaca maksymalnie pig¢ masztow.

§ 10. Ustala si¢ nastepujace ogodlne zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, gabaryty,
standardy jakos$ciowe oraz rodzaje materialdow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) w zakresie zasad i warunkow sytuowania ustala si¢:

a) zakaz sytuowania obiektow matej architektury na drogach pozarowych lub dojsciach do drog
pozarowych oraz uniemozliwiajagcych dostgp do urzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami
odrebnymi;

b) zakaz sytuowania konteneréw wielkogabarytowych ina odziez uzywang, poza miejscami wskazanymi
dla tego celu;

c) sytuowanie obiektow matej architektury w sposdb umozliwiajacy swobodne, niekolizyjne przejscie
i przejazd, w tym w szczegolnosci rowerdow, wozkow dla dzieci i wozkow inwalidzkich, zachowujac
min. 1,5 m szeroko$ci;

d) nakaz ksztaltowania obiektow matej architektury w sposdb spojny pod wzgledem skali, formy
1 kolorystyki, dla przestrzeni dostepnych publicznie, jednorodnych takich jak: plac, ulica, park, lub inne
zatozenie architektoniczne badz ruralistyczne;

e) nakaz ksztattowania obiektow matej architektury w nawigzaniu do juz istniejacych, chyba ze wymagaja
one rozbiorki lub remontu;

f) sytuowanie obiektow matej architektury wzdhuz drog publicznych reguluja przepisy odrebne.

2) w zakresie gabarytow, standardéw jakosciowych irodzajéw materialow z ktéorych moga zostaé
wykonane ustala si¢:

a) zakaz sytuowania obiektow malej architektury o jaskrawej kolorystyce, za wyjatkiem placow zabaw,
odbijajacych $wiattlo oraz emitujacych $wiatlo btyskowe Iub pulsacyjne, w szczegoélnosci wiat
przystankowych;

b) dla ogrédkéw gastronomicznych stosowanie elementow wygrodzeniowych do 1,0 m wysokosci,
spojnych  pod wzgledem kolorystyki irodzajéw materiatow budowlanych  z istniejacym
zagospodarowaniem terenu i architektura budynkow i budowli;

¢) stosowanie materiatow szlachetnych i trwatych, w szczegdlnosci kamienia, cegly, drewna i metalu;

d) nakaz utrzymania obiektow matej architektury w dobrym stanie technicznym rozumianym jako stan
nie zagrazajacy bezpieczenstwu ludzi i mienia.
§ 11. 1. Ustala si¢ nastgpujace ogdlne zasady iwarunki sytuowania ogrodzen, gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
1) w zakresie zasad i warunkow sytuowania ustala sie:

a) zakaz grodzenia przestrzeni dostgpnej publicznie, za wyjatkiem placow zabaw, lub gdy wynika to
z przepisow odrgbnych oraz dla wydzielania ruchu pieszych i rowerzystow, jezeli ma to na wzgledzie
zachowanie bezpieczenstwa;



b) sytuowanie ogrodzen tymczasowych dla placow budowy oraz terenow imprez masowych, nie dtuzej niz
na czas trwania budowy lub imprezy masowej wraz zusunigciem do 14 dni po ich zakonczeniu,
z zastrzezeniem §11 ust.1 pkt 2 lit. h uchwaly;

c¢) sytuowanie ogrodzen w liniach rozgraniczajacych tereny lub w granicach dzialek ewidencyjnych,
z dopuszczeniem odsunig¢cia wynikajacego z przepisow odrgbnych, w tym w przypadku koniecznosci
zachowania odlegtosci od sieci infrastruktury technicznej oraz nasadzen zieleni wysokiej;

2) w zaKkresie gabarytow, standardéw jakoSciowych irodzajow materialow z ktorych moga zostaé
wykonane ustala si¢:

a) maksymalng wysokos¢ ogrodzen do 2,0 m, za wyjatkiem ogrodzen realizowanych na podstawie
przepisow odrgbnych;

b) zakaz sytuowania ogrodzen pelnych murowanych oraz pelnych betonowych prefabrykowanych, za
wyjatkiem ogrodzen pehliacych funkcje izolacji akustycznej, realizowanych na podstawie przepisow
odrgbnych;

c) zakaz stosowania elementdow mogacych zagraza¢ bezpieczenstwu, za wyjatkiem grodzenia terenow
przeznaczonych pod wypas zwierzat hodowlanych oraz gdy wynika to z przepisoéw odrebnych;

d) sytuowanie ogrodzen o szczegélnej formie i wymiarach, jesli zwigzane sa funkcjonalnie z obiektami
sportowymi, w szczegélnosci w formie pitkochwytdow; zlokalizowanych bezposrednio przy boiskach
i kortach tenisowych;

e) sytuowanie ogrodzen o szczegodlnej formie i wymiarach, jesli zwiazane sa funkcjonalnie z obiektami
gospodarstwa rolnego lub prowadzong na nieruchomosci dziatalnoscig rolnicza;

f) nakaz ksztaltowania nowych ogrodzen w nawigzaniu do juz istniejacych pod wzgledem kolorystyki,
gabarytow imateriatdow budowlanych z zastrzezeniem §11ust.1 pkt2lit ai b  uchwaly oraz
w nawigzaniu do zagospodarowania terenu oraz architektury budynkow;

g) nakaz stosowania jednolitej kolorystyki na catej dlugosci ogrodzenia, rozumianej jako rdézne barwy tego
samego koloru;

h) nakaz utrzymania ogrodzen w dobrym stanie technicznym, rozumianym jako stan nie zagrazajacy
bezpieczenstwu ludzi i mienia.

2. Przepisy uchwaty §11. ust. 1 nie maja zastosowania odno$nie ogrodzen sytuowanych na terenach
okreslonych w art.37a pkt.8 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. z 2017 r. poz. 1073 z pézn. zm.).

Rozdzial 3.
Przepisy szczegolowe w obszarach strefowych

§ 12. Ustala si¢ nastepujace dodatkowe zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen reklamowych, ich
gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatbw budowlanych, zjakich mogg by¢ wykonane,
z wylaczeniem szyldow:

1) w strefie zabudowanej
a) zakaz sytuowania tablic 1 urzadzen reklamowych na terenach placow zabaw;

b) sytuowanie plakatow, banerow reklamowych i billboardow o powierzchni ekspozycji nie przekraczajace;j
10m?, nie czesciej co 50m;

c) sytuowanie stupoéw reklamowo - ogloszeniowych, rozmieszczonych w odleglosci miedzy sobg
nie mniejszej niz 50 m;
d) sytuowanie wystawek towaréw zawierajgcych tresci reklamowe wylgcznie przed wejsciem do
nieruchomosci lub wjazdem na nieruchomos¢;
2) w strefie niezabudowanej wzdluz drég 51, 57, 512, 592

a) sytuowanie baneréw reklamowych i billboardow o powierzchni ekspozycji nie przekraczajacej 15m?,
nie czesciej niz co 50m;

b) zakaz sytuowania wystawek towarow zawierajacych tresci reklamowe;



c) sytuowanie tablic informujacych o sprzedazy badz najmie nieruchomosci o powierzchni
nie przekraczajacej 2 m?, jednak nie wigcej niz jedna na jedng nieruchomoseé.

Rozdzial 4.
Przepisy koncowe

§ 13. Kary za nieprzestrzeganie przepisow niniejszej uchwaly uregulowane sg przepisami art. 37d ie
ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu izagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z2017r.
poz. 1073 z p6zn. zm.).

§ 14. Stawki oplaty, oktorej mowa w art. 17a ust. | ustawy zdnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach
i optatach lokalnych (Dz. U. z 2017 r. poz. 624 z pdzn, zm. ) uregulowane sg w przepisach odrgbnych.

§ 15. 1. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe
nalezy dostosowac do zasad i warunkow okreslonych w uchwale w ciaggu 36 miesigcy od dnia wejscia w zycie
uchwaty.

2. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly obiekty malej architektury nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale, za wyjatkiem §10. pkt 2 lit. d, w ciggu
12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaly.

3. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly ogrodzenia nie wymagaja dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkow okreSlonych wuchwale, za wyjatkiem §11 ust. 1 pkt2. lit. h, w ciggu
12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaly.

§ 16. Przepisow niniejszej uchwaty nie stosuje si¢ do upowszechniania informacji zgodnych z art. 37¢
pkt. 112 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z2017 r.
poz. 1073 z p6zn. zm.).

§ 17. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Wojtowi Gminy Bartoszyce.

§ 18. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Warminsko - Mazurskiego.

Przewodniczacy Rady Gminy

Andrzej Kosakowski
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Zakacznik Nr 2 do Uchwaty Nr XXXIV/378/2018
Rada Gminy Bartoszyce
z dnia 28 lutego 2018 r.

Rozstrzygnigcie w sprawie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Wojta Gminy Bartoszyce uwag
zgloszonych do projektu uchwaly w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz
rodzajow materialow, z jakich mogg by¢ wykonane.

Do projektu w/w nie wniesiono uwag. W zwiazku z tym rozstrzygnigcie, o ktorym mowa w art. 37b ust.6
ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu izagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. 2017 r.
poz. 1073 ze zm.), nie ma zastosowania.
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